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Аннотация 

 В этой научной работе исследуется влияние развития информационных 

технологий и социальных медиа на формирование и управление имиджем 

политика. Анализируются социальные сети и другие источники, которые 

создают более доступные каналы связи с избирателями, но при этом требуют 

более активного и частого взаимодействия, а также более тщательного 

контроля за информацией о себе. Также, в этом исследовании 

рассматриваются роль имиджа в политической практике. Результаты 

исследования свидетельствуют о том, что для эффективного формирования и 

управления имиджем политика важен не только профессионализм, но и 

способность адаптироваться к изменяющимся обстоятельствам и ожиданиям 

общества. 

Annotation 

This research paper examines the impact of the development of information 

technology and social media on the formation and management of a politician's 

image. It analyzes social networks and other sources that create more accessible 

channels of communication with voters, but also require more active and frequent 

interaction, as well as more careful control over information about oneself. 

Additionally, this study explores the role of image in political practice. The findings 

suggest that effective image formation and management require not only 

professionalism but also the ability to adapt to changing circumstances and societal 

expectations. 
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Имидж представляет собой комплекс визуальных, символических и 

коммуникационных аспектов, которые влияют на восприятие и оценку 

личности, организации или продукта. В современном информационном 

обществе, где конкуренция на рынке и в сфере общественного внимания 

становится все более острой, важность имиджа только увеличивается. [1, с. 

280] 

Понимание значения формирования и изучения имиджа позволяет 

эффективно управлять восприятием и создавать позитивные ассоциации у 

целевой аудитории. Это важно для успешного привлечения клиентов, 

убеждения избирателей, установления доверия партнеров и многих других 

аспектов в различных сферах деятельности. Таким образом, осознание 

важности имиджа в принципе является ключевым для достижения успеха и 

устойчивого развития в современном мире. 

Имидж (от английского image ― образ) менеджера, руководителя, 

политического деятеля, артиста и т. д. ― не что иное, как целостный образ 

(преимущественно ― зрительный), то впечатление, которое производит 

человек. [5, с. 71] 

В российской политической практике отечественные авторы выделяют 

несколько типов политического имиджа, более близкого к менталитету и 

особенностям нашего общества, в отличие от тех, что применяются на Западе. 

Вот некоторые из них: [2, с. 202] 

1. Деловой имидж. Характеризуется идеологией приоритета 

экономического развития и бизнес-ориентированности кандидата. Основной 

посыл – способность кандидата создать благосостояние не только для себя, но 

и для избирателей. 

2. Интеллектуальный имидж. Подчеркивает важность 

профессиональных навыков и компетенций для работы в парламенте. Этот 



имидж обращает внимание на необходимость экспертизы и квалификации 

кандидата. 

3. Народный имидж. Основан на популистских принципах и 

стремлении кандидата стать «одним из народа». Этот имидж подразумевает 

формирование положительного образа «своего парня» и близость к обычным 

гражданам. 

4. Политический имидж. Формируется на основе контрастного 

противостояния между политическими силами. Он делает ставку на 

декларирование базовым ценностям общества. 

Понятие «имидж политического лидера» продолжает оставаться одним 

из наиболее интересных и актуальных в наше время. В России наблюдается 

рост качества консалтинговых агентств и групп политтехнологов, 

предлагающих услуги по формированию имиджа политических лидеров. 

Также появились профессиональные ассоциации и объединения, 

направленные на повышение профессионального уровня имиджмейкеров. Тем 

не менее, имидж политического лидера остается одной из наименее изученных 

категорий, что проявляется в отсутствии устойчивого определения данного 

понятия. [3, с. 230] 

Политики обладают рядом особенностей, среди которых ключевым 

является их публичность. Имидж политического лидера формируется только 

тогда, когда он становится «публичным», то есть когда имеются субъекты, 

которые непосредственно или опосредованно воспринимают его. 

Когда мы говорим об имидже, мы обычно обращаем внимание на 

визуальные и воспринимаемые аспекты какого-либо объекта или субъекта, 

будь то компания, персона или продукт. Однако, важно понимать, что имидж 

— это лишь часть картинки. Репутация же строится на основе долгосрочной 

оценки и восприятия, которые формируются в результате действий, решений 

и поведения. Имидж может быть создан маркетинговыми усилиями или 

визуальными элементами, но репутация, в отличие от имиджа, служит 

отражением реальной реакции окружающего мира на действия субъекта. 



Таким образом, переход от темы имиджа к репутации заключается в осознании 

того, что для устойчивого и долгосрочного успеха необходимо не только 

управлять внешним восприятием, но и строить качественные отношения, 

демонстрируя надежность, честность и социальную ответственность. В 

определении «имиджа» ключевым является понятие «образ», в то время как в 

понятии «репутация» используются слова «оценка» и «мнение». [4, с. 44] 

Важно не забывать про черный и белый пиар, между которыми проходит 

четкое разграничение. Черный пиар может не только нарушать моральные 

нормы, но и противоречить законодательству государства. В случае раскрытия 

компромата, находящегося в серой зоне, распространения клеветнической 

информации с целью дискредитации конкурента является аморальным и 

противозаконным. 

Белый же PR полагается на честные методы, соответствующие 

правовым и моральным нормам. Его задача – формировать положительное 

восприятие об организации и персоне. Не занимаясь чернением конкурентов 

или искажение фактов. Это достигается путем выделения общественно 

значимых достижений и положительных сторон кандидата, а также 

популяризацию его идей. Например, проведение рекламных кампаний, 

основанных на честном представлении программы кандидата, организация 

встреч с потенциальными избирателями для прямого общения и выявление их 

мнений. 

Для распространения информации о политических кандидатах активно 

применяются различные средства наглядной агитации, такие как листовки, 

плакаты, баннеры, а также публикации в СМИ и спецвыпуски по телевидению. 

Участие в ток-шоу и использование запоминающихся слоганов также 

являются популярными методами продвижения. 

Организация коммуникаций с потенциальными избирателями также 

играет важную роль в избирательной кампании. Это могут быть встречи с 

работниками местных предприятий, жителями города или региона, а также 



проведение прямых линий и общественных мероприятий, что способствует 

укреплению позиций политического спикера. 

Таким образом, имидж политического лидера представляет собой 

сознательно формируемый образ политика с целью достижения поставленных 

целей. Имидж должен быть понят и получить положительную оценку от 

целевой аудитории, на поддержку которой рассчитывает политик. 
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